GRUPO CLARIN S.A.

NuUmero correlativo ante IGJ: 1.669.733
RESENA INFORMATIVA
Al 31 de marzo de 2024

1. ACTIVIDADES DE LA SOCIEDAD

Grupo Clarin es el grupo de medios de comunicacién mas importante y diversificado de la Argentina y
uno de los principales del mundo de habla hispana. Tiene presencia en medios escritos, radio, televisidn
por aire y cable, produccién audiovisual, industria grafica e Internet. Su posicién de liderazgo en los
distintos medios constituye una ventaja competitiva que le permite generar importantes sinergias y
expandirse a nuevos mercados. Agrupa sus actividades en tres segmentos principales: Publicaciones
digitales e impresas, Produccidén y distribucién de contenidos y Otros.

Entre las principales acciones del periodo se destacan las siguientes:

En el segmento de Publicaciones digitales e impresas, Clarin continué consolidando su servicio de
suscripcion digital y sumando herramientas para atender a los distintos segmentos de lectores, con el
objetivo de seguir ofreciendo periodismo profesional, de investigacién y especializado, que es lo que lo
caracteriza desde hace 78 afios. Al cierre de marzo los suscriptores digitales ascendieron a 709.000 , de
los cuales el 86% paga el servicio de Paywall, comparado con el 80% de los 598.000 suscriptores
registrados en 2023. Asimismo, vale destacar que, en diciembre de 2020, se lanzé la suscripcién Paywall
de Olé, la que al cierre de marzo 2024 cuenta con 32.200 suscriptores, siendo el Unico diario deportivo a
nivel mundial con suscriptores pagos. Pionero en innovacién tecnoldgica, en diciembre 2023 Clarin
presentd UalterAl, un asistente de lectura basado en Inteligencia Artificial que ofrece distintas formas de
acceder a la informacién, incluyendo resimenes, cronologias, clasificacién de ndmeros, identificacién de
textuales entre otros. Ademas, AGEA continla editando sus tradicionales diarios y revistas, impactadas
por el cambio de habitos de los lectores. A su vez, los coleccionables fueron adaptados, tanto en su
contenido como en su forma de distribucién, con el fin de continuar generando alto valor agregado y
satisfacer las necesidades actuales de los lectores en los diversos grupos poblacionales.

En el segmento de Produccién y Distribuciéon de Contenidos, El Trece se ubicé nuevamente entre los
canales mas vistos de la television argentina. En el Prime Time, se destacaron “Telenoche”, con la
conduccién de Nelson Castro y Dominique Metzger, “Los 8 escalones del milléon”, conducido por Guido
Kaczka, ylael final de la tira de Polka "Buenos chicos”. Por su parte, la programacion de la mafana
comenzd con “Arriba argentinos”, “Mafianisima” con la conduccién de Carmen Barbieri, “Socios del
espectaculo”, "El Zorro" y el “Noticiero Trece” mientras que la programacion de la tarde conté con 1D2
con la conduccidn de Roberto Moldavsky, “el legado” programa de entretenimiento conducido por Matias
y Luca Martin, “Pocos correctos” con el “pollo” Alvarez y el “chino” Leunis y “Ahora caigo” conducido por
Dario Barassi.. En lo que refiere a Radiodifusién, Radio Mitre mantuvo el primer puesto en audiencia, tanto
en AM como en FM. Mitre AM 790 basa su programacién en un fuerte desarrollo periodistico, sostenido
en la alta credibilidad y profesionalismo de los periodistas que integran su equipo. En dicha programacion
se destacan en la mafiana "Alguien tiene que decirlo" con la conducciéon de Eduardo Feinman, y “Lanata
sin Filtro”, conducido por Jorge Lanata. Vale destacar que la programacién de lunes a viernes, como asi
también la de los fines de semana, permitié que Radio Mitre mantenga el primer lugar en términos de
audiencia superando los 35 puntos de participacién de mercado. Por otro lado, es importante mencionar
que La 100 continué mostrando una destacada performance, basando su férmula en una combinacion
ideal de musica e innovacién constante, apoyada en grandes figuras, tales como Santiago del Moro y
Guido Kaczka. La 100 continué liderando el mercado con un promedio superior a los 21 puntos.

Grupo Clarin contintia en el régimen de oferta publica de acciones en la Bolsa de Comercio de Buenos
Aires.
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2. ESTRUCTURA FINANCIERA CONSOLIDADA

Nota: los montos se expresan redondeados en miles de pesos. Las cifras indicadas como totales pueden
no ser la suma aritmética exacta de las demas cifras del cuadro. En cumplimiento de las disposiciones de la
CNV, se presentan los saldos y resultados del periodo comparativos con los periodos anteriores,

preparados bajo NIIF.

31.03.2024 31.03.2023 31.03.2022 31.03.2021 31.03.2020
Activo no corriente 160.036.058 166.702.141 159.331.500 162.463.213 178.607.022
Activo corriente 107.390.898 160.705.833 176.324.444 181.330.449 197.651.320
Total del activo 267.426.956 327.407.974 335.655.944 343.793.662 376.258.342
Patrimonio controlante 167.205.789 196.619.775 199.851.243 198.413.161 184.557.795
Patrimonio no controlante 66.510 1.011.500 1.278.304 1.192.845 2.118.560
Patrimonio total 167.272.299 197.631.275 201.129.547 199.606.006 186.676.355
Pasivo no corriente 21.902.973 35.846.643 25.143.764 41.372.613 43.643.901
Pasivo corriente 78.251.684 93.930.056 109.382.632 102.815.043 145.938.086
Total del pasivo 100.154.657 129.776.699 134.526.396 144.187.656 189.581.987
Total del Pasivo més Patrimonio 267.426.956 327.407.974 335.655.943 343.793.662 376.258.342

3. ESTRUCTURA DE RESULTADOS INTEGRALES CONSOLIDADA

Nota: los montos se expresan redondeados en miles de pesos. Las cifras indicadas como totales pueden
no ser la suma aritmética exacta de las demés cifras del cuadro. En cumplimiento de las disposiciones de la
CNV, se presentan los saldos y resultados del periodo comparativos con los periodos anteriores,

preparados bajo NIIF.

31.03.2024 31.03.2023 31.03.2022 31.03.2021 31.03.2020
Resultado operativo (") (2.464.880) 8.946.911 7.713.292 12.087.870 (7.396.640)
Resultados financieros (1.071.118) (5.006.385) (7.960.629) (6.607.730) (2.219.973)
Resultados por participacién en sociedades 489.493 2.883.464 1.794.756 3.069.499 2.633.212
Otros ingresos y eqresos, netos 292.049 234.496 (111.982) 101.754 (3.829.008)
Resultado de operaciones antes del impuesto a las
ganancias (2.754.456) 7.058.485 1.435.437 8.651.393 (10.812.409)
Impuestos a las ganancias (4.109.027) (2.978.516) (989.357) (421.874) (193.380)
Resultado del periodo (6.863.483) 4.079.969 446.080 8.229.519  (11.005.789)
Otros resultados integrales del periodo (4.437.178) (34.508) 186.546 (80.572) (211.808)
Resultado integral total del periodo (11.300.661) 4.045.461 632.626 8.148.947  (11.217.597)

" Definido como ventas netas menos costo de ventas y menos gastos.
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4. ESTRUCTURA DEL FLUJO DE EFECTIVO

Nota: los montos se expresan redondeados en miles de pesos. Las cifras indicadas como totales pueden
no ser la suma aritmética exacta de las demas cifras del cuadro. En cumplimiento de las disposiciones de la
CNV, se presentan los saldos y resultados del periodo comparativos con los periodos anteriores,
preparados bajo NIIF.

31.03.2024 31.03.2023 31.03.2022  31.03.2021 31.03.2020

Fondos (utilizados en ) generados por las actividades operativas (2.611.053) 12.624.488 7.346.101 10.166.126 216.318
Fondos utilizados en las actividades de inversién (1.475.628) (3.318.604) (5.520.451) (4.644.100) (2.483.890)
Fondos (utilizados en) generados por las actividades de financiacion 6.928.945 (1.459.310) (342.954) (568.542) 1.822.131
Total de fondos generados por (utilizados en) durante el periodo 2.842.264 7.846.574 1.482.695 4.953.484 (445.440)
Resultados financieros (incluyendo el RECPAM) del efectivo y sus

equivalentes (13.074.149) (1.981.933) (3.069.030) (2.005.706) (628.631)
Total variacion del efectivo (10.231.885) 5.864.641 (1.586.334) 2.947.778 (1.074.072)

5. DATOS ESTADISTICOS

31.03.2024 31.03.2023  31.03.2022 31.03.2021  31.03.2020

Circulacién 44.468 56.541 69.797 86.927 149.580
Suscriptores Clarin.com 708.670 597.940 494.342 338.812 250.417
Participacién en audiencia Canal 13

Prime Time @ 25,9 23,1 31,9 30,8 31,5
Tiempo Total @ 26,0 23,8 293 31,0 30,1

" Cantidad diaria promedio de ejemplares papel, puntos de venta y suscripciones (Diario Clarin y Olé) de acuerdo con Instituto
Verificador de Circulaciones (total pais mas exterior).

@ Participacion en la audiencia de TV abierta de acuerdo con IBOPE en el Area Metropolitana de Buenos Aires. Prime time se
define como el horario de 20:00 a 24:00 horas de lunes a domingo. El tiempo total se define como el horario de 12:00 a 24:00
de lunes a domingo.

6. INDICES

31.03.2024 31.03.2023 31.03.2022  31.03.2021 31.03.2020
Liquidez (activo corriente / pasivo corriente) 1,37 1,71 1,62 1,76 1,35
Solvencia (patrimonio / pasivo total) 1,67 1,52 1,50 1,38 0,98
Inmovilizacion del capital (activo no corriente / activo total) 0,60 0,51 0,47 0,47 0,47

7. PERSPECTIVAS

El afo inicia con un cambio de signo politico en el Gobierno Nacional. La estrategia de la nueva
administracién buscé dar una sefial de cambio de régimen econdmico y concentrar correcciones
necesarias en los primeros meses de gobierno. Las medidas adoptadas en un esfuerzo por corregir los
multiples desequilibrios que presentaba la macroeconomia tuvieron, durante el primer trimestre, un fuerte
impacto en las variables de inflacion, salarios reales y niveles de actividad, presentando un desafiante
escenario para los negocios de Grupo Clarin. No obstante, los resultados de estas medidas comienzan a
mostrar sefales positivas: la desaceleracién de la inflacién y la estabilidad del tipo de cambio. Las
expectativas estan puestas en la recuperacion de los salarios en términos reales y su impacto en el
consumo privado y la actividad econdmica a lo largo del segundo semestre.
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En este desafiante contexto, Grupo Clarin se propone mantener su posicionamiento en los distintos
segmentos de negocio en los que opera, articulando su presencia en el campo de los medios
tradicionales con una apuesta creciente en el mundo de los medios digitales. Asimismo, Grupo Clarin
planea aprovechar su posicionamiento y acceso a oportunidades de crecimiento en la industria argentina
y regional para fortalecer y desarrollar sus negocios actuales.

La compafia seguird poniendo foco en los procesos centrales que aseguren un desarrollo sostenido y
eficiente desde los diversos angulos: transformacién digital, estructura financiera, control de gestion,
estrategia de negocios, recursos humanos, innovacién y responsabilidad social empresaria. Por uGltimo,
Grupo Clarin reafirma su compromiso de continuar informando con independencia, mantener su habitual
llegada a todos los sectores de la sociedad, y sostener los valores de calidad y credibilidad propios de sus
medios.
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