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RESENA INFORMATIVA
Al 30 de junio de 2025

1. ACTIVIDADES DE LA SOCIEDAD

Grupo Clarin es el grupo.de medios de comunicacién mas importante y diversificado de la Argentina ¥ uno
de los principales del mundo de habla hispana. Tiene presencia en medios escritos, radio, televisidn por
aire y cable, produccién audiovisual, industria grafica e Internet. Su posicién de liderazgo en los distintos
medios constituye una ventaja competitiva que le permite generar importantes sinergias y expandirse a
nuevos mercados. Agrupa sus actividades en tres segmentos principales: Publicaciones digitales e
impresas, Produccién y distribucién de contenidos y Otros,

Entre las principales acciones del periodo se destacan las siguientes;

En el segmento de Publicaciones digitales e impresas, Clarin continué consolidando su servicio de
suscripcion digital y sumando herramientas para atender a los distintos segmentos de lectores, con el
objetiva de seguir ofreciendo periodismo profesional, de investigacién y especializado, que es lo que lo
caracteriza desde hace 80 afios. Al cierre de junio los suscriptores digitales ascendieron a 759.000 , de los
cuales el 90% paga el servicio de Paywall, comparado con el 86% de los 709.000 suscriptores registrados
en 2024. Asirismo, el Paywall de Olé al cierre de junio 2025 cuenta con 37.000 suscriptores, siendo el Unico
diario deportivo a nivel mundial con suscriptores pagos. Reafirmando su compromiso con el deporte, en
2024 Olé desembarco en Estados Unidos y México con una edicién digital especial que busca ofrecer Ja
misma rigurosidad, creatividad y pasién que io caracteriza, adaptandose a las nuevas audiencias y sus
variadas preferencias. Olé Estados Unidos-México se enfoca en una cobertura detallada de la MLS,
destacando la presencia de Lionel Messi, asi como otros eventos deportivos de relevancia como el Mundial
de Clubes 2025 y el Mundial 2026. Ademés, AGEA continda editando sus tradicionales diarios y revistas,
impactadas por.el cambio de hébitos de los lectores. A su vez, los coleccionables fueron adaptados, tanto
en su contenido como en su forma de distribucién, con el fin de continuar generando alto valor agregado
y satisfacer las necesidades actuales de los lectores en los diversos grupos poblacionales. En un contexto
donde la conexién real con las audiencias y la sostenibilidad del periodismo son fundamentales, Clarin
lidera la transformacién del mercado publicitario al complementar el modelo de medicién tradicional con
uno que prioriza la calidad y relevancia de sus lectores, abriendo sus métricas con el objetivo de que el
mercado pueda realizar sus propios analisis y facilitar la toma de decisiones. Esta iniciativa refuerza el
compromiso del medio con la transparencia, permitiendo a [os anunciantes acceder a informacion clave
sobre la calidad y relevancia de su audiencia.

En el segmento de Produccién y Distribucion de Contenidos, El Trece se ubicd nuevamente entre los
canales mas vistos de la television argentina. Desde marzo la programacién matutina de eltrece comenzéd
con “Arriba argentinos”, "Mujeres Argentinas”, “Puro Show", “El Zorro” y el “Noticiero Trece” mientras que
la programacién de la tarde conté con el nuevo programa “Viviana en vive” con la conduccidn de Viviana
Canosa, la nueva emisién de "Cuestidn de Peso”, conducido por Mario Massaccesiy - “Los 8 Escalones” con
Guido Kaczka. En el prime time estuvieron "Telenoche”, "Ahora Caigo” con Dario Barassi, “The Balls” con
Guido Kaczka ,"La Noche Perfecta con la conduccién de Sebastian Wainraich” (que finalizé el 02/05)y " En
Sintesis”. Dentro de la oferta de sefales perteneciente a ARTEAR es destacable el desempefio de TN, que
confirma su liderazgo en audiencia entre las sefiales de noticias y liderando en el ranking general de canales
de cable, gracias a su programacién de 24 horas con foco en el seguimiento de la actualidad, siempre desde
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el punto de vista del periodismo independiente, aunque también cuenta con una variada programacién de
interés general, musica, tecnologia, clima.

En lo que refiere a Radiodifusién, Radio Mitre mantuve el primer puesto en audiencia, tanto en AM como
en FM. Mitre AM 790 basa su programacién en un fuerte desarrollo periodistico, sostenido en la alta
credibilidad y profesionalismo de los periodistas que integran su equipo. En dicha programacion se
destacan en la mafiana "Alguien tiene que decirlo” con la conduecién de Eduardo Feinman, y “Nuestra
Mafana” de 10 a 13, conducido por Marcelo Boneili. Vale destacar que fa programacién de lunes a viernes,
como asitambién la de |os fines de semana, permitic que Radio Mitre mantenga el primer lugar en términos
de audiencia promediando los 30 puntos de participacién de mercado. Por otro lado, es importante
mencionar que La 100 continué mostrando una destacada performance, basando su férmula en una
combinacidn ideal de misica e innovacién constante, apoyada en grandes figuras, tales como Santiago del
Moro y Guido Kaczka. La 100 continud liderando el mercado con un promedio superior a los 22 puntos.

Grupo Clarin continta en el régimen de oferta publica de acciones en ia Bolsa de Comercio de Buenos
Alres.

2. ESTRUCTURA FINANCIERA CONSOLIDADA

Nota: los montos se expresan redondeados en miles de pesos. Las cifras indicadas como totales pueden no
ser la suma aritmética exacta de las demas cifras del cuadro. En cumplimiento de las disposiciones de la CNV,

se presentan los saldos y resuftados del periodo comparativos con los periodos anteriores, preparados bajo
NIF.

30.06.2025 30.06.2024 30.06.2023 30.06.2022 30.06.2021
Activa no corriente 246.370.257 266.395.752 272.892 549 263.510.838 271.016.970
Activo corrignte 232.363.664 180.072.616 270.107.333 276169611  296.803.413
Total del activo 478.733.921 446.475.3468 542.999.882 539.680.449 547.820.382
Patrimonio controlante 309166.367 270.942.045 323499123 330442347 330.771.267
Patrimonio no controlante 585.749 537.657 1.404.688 2.307.639 1772813
Patrimonio totat 309.752.114 271.479.701 324.903.811 332.749.986 332.543.280
Pasivo no corriente 40.580.004 50.515.234 53.833.742 44.726.824 65.870.078
Pasivo corriente 128.4(31.802 124.480.433 164.262.328 162.203.640  169.407.024
Total del pasivo 168.981.805 174.995.667 218.096.071 206,930,464 235.277.102
Total del Pasive mas Patrimonic 478.733.921 446475.368 542.999.882 539.680.449 567.820.382

3. ESTRUCTURA DE RESULTADOS INTEGRALES CONSOLIDADA

Nota: los montos se expresan redondeados en miles de pesos. Las cifras indicadas como totales pueden no
ser la suma aritmética exacta de las demds cifras del cuadro. En cumplimiento de las dispesiciones de la CNV,
se presentan los saldos y resultados del periodo comparativos con los periodos anteriores, preparados bajo
NIlF.
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30.06.2025 30.06.2024 30.06.2023 30,06.2022 30.06.2021
Resultado operativo i 40.542.262 {4.952.549} 24.341.044 28.621.914 34.668.612
Resultados financieros {10.069.7213 (2.796.303) {20.073.476} {25.386.261) (21.459.146)
Resultzdos por participacian en sociedades 3192162 (691.235) 3.879.216 5.017.545 6.543.421
Otrosinaresos v egresos, netos 4206018 2.078.567 208.085 1.011.277) 1.247 810
Resultado de operaciones antes del impuesto a fas
ganancias ' 37.870.720 (6.361.540) 9.054.868 7.241.920 21.000.6%97
Impudestos a las ganancias (7.562.545} {7.774.020 (4.070.273) (5.192.241)  (3.997.752)
Resultado del perindo 30.308.175 (14.135.560) 4.984.597 2.049.4679 17.002.945
Otros resultados integrales dei periodo {580,165 (9.575.4627) 57.086 (382.906} {260.274)
Resultado integral total del periodo 29.728.010 {23.711.187) 5.041.483 1.666.773 16.742.671

™ Definido como ventas netas menos costo de ventas y menos gastos.
4. ESTRUCTURA DEL FLUJO DE EFECTIVO

Nota: los montos se expresan redondeados en miles de pesos. Las cifras indicadas como totales pueden no
ser la suma aritmética exacta de las demas cifras del cuadro. En cumplimiento de las disposiciones de la CNV,
se presentan los saldos y resultados del periodo comparativos con los periodos anteriores, preparados bajo
NIiF.

30.06.2025 30.06.2024 30.06.2023 30.06.2022 30.06.2021

Fendos {utilizados en) / generados por las actividades operativas 31.104.778 (13.338.871) 19.600.863 14,419,193 16.248.102
Fondos utilizades en las actividades de inversicn (8.842.530} (3.808.151)  {12.145.061)  (18.528.204) (8.736.910)
Fondos generados por {utilizades en} las actividades de financiacidn (4.471.156) 16.695.024 4.347.588 7.528.659 260,299
Totai de fondos generados {utilizados) durante el periodo 17.791.092 {451.998) 11.803.391 3.419.648 7.791.4%
Resultados financieros {incluyendo el RECPAM) del efectivo Y sU$

equivalentes 1.092.765 {25.911.338) (6.356.366} [B.623.648} (7.731.207)
Total variacion del efectivg 18.883.857 {26,363.336) 5.447.026 (5.204.000) 60.284

5. DATOS ESTADISTICOS
30.06.2025 30.06.2024 ~ 30.06.2023 30062022  30.06.2021

Circulacion 't 35.322 43.094 56.094 68.693 84.747
Suscriptores Clarin.com 759.324 709.310 457.860 521.398 348.322
Participacién en audiencia Canal 13

Prime Time & 22,9 26,2 27.4 33.3 28,7
Tiempo Total % 24,8 26,7 258 31,0 30,0

M Cantidad diaria promedio de ejemplares papel, puntos de venta y suscripciones {Diaric Clarin y Olé) de acuerde con Instituto

Verificador de Circulaciones {total pais mas exterior). ) . V -
# Participacion en la audiencia de TV abierta de acuerdo con IBOPE e el Area Metropalitana de Buznos Aires. Prime time se define
como el herario de 20:00 a 24:00 horas de lunes a dominge. El iempo total se define como &f horario de 12:00 a 24:00 de lunes

a domingo.
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6. INDICES
30.06.2025 30.06.2024 30.06.2023  30.06.2022 30.06.2021
Liquidez (activo corriente / pasivo corriente) 1,81 1,45 1,64 1,70 1,75
Solvencia {patrimonio / pasive total) 1,83 1,55 1,49 1,61 1,41
Inmovilizacidn del capital {activo no corriente / activo total) 0,51 0,60 0,50 0,49 3,48

7. PERSPECTIVAS

Tras el retroceso registrado durante el afio anterior, se prevé que 2025 sea un afio de crecimiento genuino
del PBI, con tasas de variacién interanuales elevadas en los primeros mesas del afo en virtud de la
contraccion de la economia en igual periodo del afio previo. Los resultados de las medidas implementadas
para corregir los desequilibrios macroeconémicos heredados por la administracién actual siguen
mostrando sefiales positivas en los frentes fiscal e inflacionario, lo que se ve reflejado en la actividad
econdmica a lo largo de este semestre, y en el mercado publicitario, una de [as principales fuentes de
ingresos de Grupo Clarin.

En este contexto, Grupo Clarin se propone mantener su posicionamiento en los distintos segmentos de
negocio en los que opera y la fortaleza de sus marcas, articulando su presencia en el campo de los medios
tradicionales con una apuesta creciente en el mundo de los medios digitales. Asimismo, Grupe Clarin
planea aprovechar su posicionamiento y acceso a oportunidades de crecimiento en la industria argentinay
regional para fortalecer y desarrollar sus negocios actuales.

Ademas, en el marco de su 80 aniversario, Diario Clarin propone un recorrido por la historia y reafirma su
compromiso con el periodismo de calidad, ofreciendo una visién actualizada de los temas que moldean
nuestra sociedad. A través de ocho suplementos, se analizara la evolucidn de tematicas, su pasado, presente
y futuro posible. También presentara un proyecto multimedia que recogers las principales noticias de esos
80 afios con sus textos e imégenes originales, editadas como si internet hubiera existido en aquella época.
La compafiia seguird poniendo foco en los procesos centrales que aseguren un desarrollo sostenido y
eficiente desde los diversos angulos: transformacion digital, estructura financiera, control de gestion,
estrategia de negocios, recursos humanos, innovacién y responsabilidad social empresaria. Por thimo,
Grupo Clarin reafirma su compromiso de continuar informando con independencia, mantener su habitual
llegada a todos los sectores de la sociedad, y sostener los valores de calidad y credibilidad propios de sus
medios,
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